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Informe de resultados acerca del alcance, estratégico y engagement de las
actividades en las Redes Sociales LinkedIn y Twitter de Círculo Ave Fénix.

Descripción general de nuestra estrategia de marketing en redes sociales:

Nuestro objetivo es seguir centrados en:

Aumentar de “manera selectiva” el conocimiento de la Asociación y darle
visibilidad.
Crear contenidos de calidad en redes sociales.
Seguir identificando socios potenciales involucrados para generar valor a
nuestra Asociación.

Respetar la planificación en cuanto a la cantidad de contenidos generados y su
calendario.

Para el año 2024 nos vamos a marcar como objetivo trabajar en la Marca
Personal e identidad de nuestra Asociación Círculo Ave Fénix.

Pero ¿Qué es la marca personal? Para aquellos que desconozcan este
término, no es más que la huella que dejamos en los demás a través de las
Redes Sociales, su gestión y como conseguir nuestras metas / objetivos.

Pero para eso tendremos que esperar hasta el año que viene. 

Tanto en Twitter como en LinkedIn, vamos a publicar post propios así como
compartir tweets  y/o publicaciones de otras empresas referentes en el sector,
en relación a noticias de interés en el marco de Defensa, Industria, Tecnología,
CFSE, FF.AA, Pymes, Emprendimiento, Cultura, Jornadas, Firmas de Acuerdos,
Eventos y Ferias de especial interés en los sectores mencionados
anteriormente, tanto a nivel Nacional como Internacional.

Es importante diferenciar los siguientes conceptos para entender el presente
informe:
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Impresiones: Nº de veces que los usuarios ven nuestros Tweets y/o veces
que ha aparecido un tuit de Círculo Ave Fénix en el timeline de otra
persona.
Interacciones: Veces que ha interactuado otra cuenta con la nuestra.
Tasa de interacción: Nº de interacciones (clics, retuits, respuestas,
seguimientos y me gusta) dividido por el nº total de impresiones.
Alcance: nos da el número total de usuarios que vieron un contenido
concreto, su visibilidad. Por ejemplo, un tuit. En términos prácticos, si una
publicación fue vista por 1.000 usuarios, entonces aquella cifra será su
alcance. 



Tweet con más éxito en octubre
TOP TWEET

Tweet con más éxito en noviembre
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Tweet con más éxito en diciembre

ANALITICAS TWITTER

https://twitter.com/AveCirculo/status/1731593302921695680
https://twitter.com/AveCirculo/status/1721932231038414857
https://twitter.com/AveCirculo/status/1709852942419857539
https://twitter.com/AveCirculo/status/1729423900507832579
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Características de nuestros visitantes, en función del Sector al que pertenecen.

Hemos aumentado el número de visualizaciones que tiene nuestra página de
LinkedIn así como el porcentaje de visitantes.

En esta Red Social, subimos y compartimos tweets con otras empresas
referentes en el sector, en relación a noticias de Defensa, Industria, Tecnología,
CFSE, FF.AA, Pymes, Emprendimiento, jornadas, eventos y ferias de especial
interés, tanto a nivel nacional como internacional, así como contenido propio
de la Asociación Círculo Ave Fénix, referente a la actividades de sus socios y de
especial relevancia.
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Características de nuestros visitantes, en función de su Ubicación.

En este apartado vamos a ver, las impresiones de nuestros contenidos.
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En este apartado podemos ver como sigue en aumento la tasa de interacción
con nuestros contenidos.

En este apartado vamos a ver, las reacciones a nuestras publicaciones y
contenidos.



TOP LinkedIn
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Publicaciones que más éxito han tenido en este trimestre.

Impresiones Visualizaciones % clicksOctubre

Noviembre

Diciembre

https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7118141505793343488/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7135531555829035008/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7139641176718057473/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7133744648132411392/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7140795558687940608/


Datos destacados

TWEETS / RETWEETS
ENVIADOS

1609 373 a 521

166

710

126

SEGUIDORES EN
TWITTER

SEGUIDORES EN
LINKEDIN

NUEVOS CLICKS,
RETWITS O LIKES EN  

TWITTER EN LAS
NUEVAS

PUBLICACIONES

VISITAS A LINKEDIN 

VISUALIZACIONES DEL
PERFIL DE LINKEDIN

EN LOS ULTIMOS TRES
MESES
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498 a 513
CONTACTOS EN

LINKEDIN

559
VISITAS AL PERFIL

8.823
IMPRESIONES

3.976
IMPRESIONES

360

181
REACCIONES A

NUESTROS
CONTENIDOS



Gracias
Susana Romero Simón

Diciembre 2023


