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INTRODUCCION

Informe de resultados acerca del alcance, estratégico y engagement de las
actividades en las Redes Sociales LinkedIn y Twitter de Circulo Ave Fénix.

Descripcion general de nuestra estrategia de marketing en redes sociales:
Nuestro objetivo es seguir centrados en:

o Aumentar de “manera selectiva” el conocimiento de la Asociaciéon y darle
visibilidad.
e Crear contenidos de calidad en redes sociales.
e Seguir identificando socios potenciales involucrados para generar valor a
nuestra Asociacion.
Respetar la planificacion en cuanto a la cantidad de contenidos generados y su
calendario.

Para el aflo 2024 nos vamos a marcar como objetivo trabajar en la Marca
Personal e identidad de nuestra Asociacién Circulo Ave Fénix.

Pero ¢Qué es la marca personal? Para aquellos que desconozcan este
término, no es mas que la huella que dejamos en los demas a través de las
Redes Sociales, su gestion y como conseguir nuestras metas / objetivos.

Pero para eso tendremos que esperar hasta el afio que viene.

Tanto en Twitter como en Linkedln, vamos a publicar post propios asi como
compartir tweets y/o publicaciones de otras empresas referentes en el sector,
en relacion a noticias de interés en el marco de Defensa, Industria, Tecnologia,
CFSE, FF.AA, Pymes, Emprendimiento, Cultura, Jornadas, Firmas de Acuerdos,
Eventos y Ferias de especial interés en los sectores mencionados
anteriormente, tanto a nivel Nacional como Internacional.

Es importante diferenciar los siguientes conceptos para entender el presente
informe:

e Impresiones: N° de veces que los usuarios ven nuestros Tweets y/o veces
gue ha aparecido un tuit de Circulo Ave Fénix en el timeline de otra
persona.

e Interacciones: Veces que ha interactuado otra cuenta con la nuestra.

e Tasa de interaccion: N° de interacciones (clics, retuits, respuestas,

seguimientos y me gusta) dividido por el n° total de impresiones.

Alcance: nos da el numero total de usuarios que vieron un contenido

ncreto, su visibilidad. Por ejemplo, un tuit. En términos practicos, si una

licacion fue vista por 1.000 usuarios, entonces aquella cifra sera su




ANALITICAS TWITTE

Tweet con mas éxito en octubre

Tweet

¢

& Bas

Tweet con mas éxito en diciembre

TOP TWEET

Asociacion Circulo Ave Fénix v
#TalDiaComoHoy de 1927, #Lalegion
recibia su primera #BanderaMacional en un
acto solemne siendo la madrina S.M. la Reina
Victoria Eugenia, celebrado en #DarRiffien.
pic. twitter com/Djn2bGsndl)

con mas éxito en noviembre

Asociacion Circulo Ave Fénix (@ veC
#TalDiaComoHoy de 1814, Ia Real y Militar
Orden de San Hermenegildo, distincion militar
y orden de caballeria espafnola se crea por
Fernando VIl al terminar la Guerra de la
Independencia, para recompensar y distinguir
a oficiales generales, oficiales y suboficiales
del Ejército. pic.twitter com/oONBD2jPBS

Asaociacidn Cireulo Ave Fénix (@ veCircul
Los proximos 14, 15 y 16 de noviembre, X
Congreso Macional de 1+D en Defensa y
Seguridad (DESEi+d 2023) en Cartagena. 2

https. /A tecnologiasinnovacion.defensa.go
b.esles-

es/Presentacion/deseid _2023/Paginas/Defens
a.aspx ... pic twitter. com/LakcPimjk

Asociacién Circulo Ave Fénix @/AveCirculo
Nuestra felicitacion a todos los los
componentes del Arma de #Artilleria y de los
#IngenierosPolitécnicos de Armamento,
Mecanica y Quimica del @EjercitoTierra en
el dia de su Patrona #SantaBarbara

pic.twitter.com/F 3XHn4t7SS
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Impressions

Total engagements
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Retweets
Detall expands
Profile clicks

Media engagements
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https://twitter.com/AveCirculo/status/1731593302921695680
https://twitter.com/AveCirculo/status/1721932231038414857
https://twitter.com/AveCirculo/status/1709852942419857539
https://twitter.com/AveCirculo/status/1729423900507832579

Analiticas LinkedIn

En esta Red Social, subimos y compartimos tweets con otras empresas
referentes en el sector, en relacion a noticias de Defensa, Industria, Tecnologia,
CFSE, FF.AA, Pymes, Emprendimiento, jornadas, eventos y ferias de especial
interés, tanto a nivel nacional como internacional, asi como contenido propio
de la Asociacion Circulo Ave Fénix, referente a la actividades de sus socios y de
especial relevancia.

Hemos aumentado el numero de visualizaciones que tiene nuestra pagina de
LinkedIn asi como el porcentaje de visitantes.

(' 10ct 2023 - 20 dic 2023 ~ )

Datos destacados de visitantes @

360 126
Visualizaciones de la pagina Visitantes anicos
A27T89 % A 215 %

Caracteristicas de nuestros visitantes, en funcion del Sector al que pertenecen.

Caracteristicas de los visitantes @

Sector =

Servicios de disefio - 35 (26,8 %

Guardias de seguridad y servicios de vigilancia - 14

i
L=}

Programas de gestion educativa - 9 (€3 %)

Administracion publica - 7

Servicios de ingenieria

Aerondutica y aviacion -

Fuerzas Armadas - 4 (2

T

L

L

[=1)
[}

3 %)

Seguridad de redes y sistemas informaticos - 4 (2,8 %

Seguridad e investigacion - 4 (28 %

!-I' consultoria de Tl 3 (2
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Analiticas LinkedIn

Caracteristicas de nuestros visitantes, en funcion de su Ubicacion.

Caracteristicas de los visitantes @

Ubicacion

Madrid y alrededores, Espania - 50 (35,2 %)

Badajoz vy alrededores, Espafia - 14 (2,9 %)

Granada y alrededores, Espania - 2 (6,3 %)

Murcia y alrededores, Espania - € (4,2 %)

Alacant y alrededores, Espafia - 4 (2,8 %)

Otros - 39 (41,5 %]

En este apartado vamos a ver, las impresiones de nuestros contenidos.

Indicadores

Impresiones ~

400
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14 oct 27 ot 9 nae. 22 nan. Edic 18 dic.
— Orgénico 4320

=== Patrocinado 0
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Analiticas LinkedIn

En este apartado vamos a ver, las reacciones a nuestras publicaciones y
contenidos.

S
Reacciones ~

_ﬁ |
| NN
N LYV LA TV,

dic.

14 ot

— Orgénico 181
=== Patrocinado

En este apartado podemos ver como sigue en aumento la tasa de interaccion
con nuestros contenidos.




TOP LinkedIn

Publicaciones que mas éxito han tenido en este trimestre.

OCtU b re Impresiones  Visualizaciones % clicks

En nombre de los componentes de la

09 Asociacion Circulo Ave Fénix deseamos a...

12/10/2023 298 - 4

Noviembre

Integracion de Circulo Ave Fénix en el Circulo

09 MARS & MERCURY. Mars & Mercury Europ...

29/11/2023

381 - 13

La gestion del talento ha dominado la

9: literatura sobre gestion durante varios afio...

241172023

68 - 28

Diciembre

celebramos Muestra Sefiora de Loreto, ...

c, #TalDiaComoHoy 10 de diciembre,

101272023 116 - 2

#Hoy, 13 de diciembre, se firma un Acuerdo

9 de Colaboracion entre la Asociacion Circulo...

13/12/2023 75 . 0
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https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7118141505793343488/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7135531555829035008/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7139641176718057473/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7133744648132411392/
https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7140795558687940608/

Datos destacados

O

1609 373a521 498 a 513

SEGUIDORES EN SEGUIDORES EN CONTACTOS EN
TWITTER LINKEDIN LINKEDIN

166 559 126 181

NUEVOS CLICKS, REACCIONES A
RETWITS OLIKESEN  \|5ITAS AL PERFIL | VISITAS A LINKEDIN NUESTROS
TWITTER EN LAS CONTENIDOS

NUEVAS
PUBLICACIONES

710 8.823 360 3.976

TWEETS / RETWEETS IMPRESIONES VISUALIZACIONES DEL IMPRESIONES
ENVIADOS PERFIL DE LINKEDIN
EN LOS ULTIMOS TRES
MESES
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Gracias

Susana Romero Simoén
Diciembre 2023
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